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บทสรุป 

ด้วยในรายวิชารหัส 304-41-17 (60)  ชื่อวิชา Marketing Project  สำหรับนักศึกษาสาขาวิชา
การตลาด ชั้นปีที่ 4 ห้อง MKT36241N เป็นรายวิชาที่ผู้สอนได้บูรณาการวิชาการความรู้ที่นักศึกษาได้เรียนมา
ตลอดหลักสูตร ในการมอบหมายงานให้ทำแผนธุรกิจและร่วมกันจัดตั้งธุรกิจเพ่ือประกอบการเรียนการสอน 
โดยให้นักศึกษาจับกลุ่มกันกลุ่มละ 4-5 คน ด้วยจำนวนนักศึกษามีเพียง 14 คน จึงจัดกลุ่มได้ 3 กลุ่ม เมื่อได้กลุ่ม
แล้ว ผู้สอนจึงได้มอบหมายให้แต่ละกลุ่มร่วมกันเขียนแผนธุรกิจให้กับธุรกิจที่เป็นธุรกิจใหม่ เนื่องจากจะได้มีการ
บริหารจัดการกันจริง จากนั้นจึงให้เริ่มปฏิบัติจริงด้วยการ แบ่งหน้าที่ ซึ่งเป็นการบริหารจัดการคน  หาสินค้า 
จำหน่ายสินค้า หาช่องทางการขาย ทำการตลาด ทำบัญชี การควบคุมสินค้า  และปิดโครงการด้วยการทำ
การตลาดเพื่อสังคม   

ซึ่งเป็นไปตามวัตถุประสงค์รายวิชา คือ ค้นคว้าหาคนควาดวยตนเอง โดยเลือกหัวขอทางธุรกิจและ
การตลาดที่ตนเองมี ความสนใจ โดยหัวขอที่นักศึกษาเลือกดำเนินการอยูในรูปของการพัฒนาธุรกิจ ซ่ึงนักศึกษา
สามารถจัดทําโครงงานของหัวขอที่เลือกใหเสร็จสมบูรณ์ ได้ทันตามเวลาและสามารถดำเนินการถึงกระบวนการ
สุดท้าย คือ การทำการตลาดเพ่ือสังคม  

ทั้งนี้ แนวทางในการนําผลไปปรับใช้ในอนาคตนั้น ได้แก่ การปฏิบัติกิจกรรมในรายวิชา Marketing 
Project นักศึกษาได้รับประสบการณ์ในการบริหารคน จากการบริหารสมาชิกในกลุ่มทำงานที่ได้รับมอบหมาย
อย่างเต็มความสามารถ การบริหารสินค้า บริหารการตลาดทั้งออนไลน์และออฟไลน์  บริหารการเงิน จากการ
ระดมเงินลงทุนให้สามารถคืนทุนและได้กำไร สามารถแบ่งเงินกำไรส่วนหนึ่งมาทำการตลาดเพ่ือสังคมได้ ซึ่ง
นักศึกษาบางคนที่บ้านทำการเกษตร ไม่ได้ทำการค้า จะได้รับประสบการณ์ทั้งกระบวนการทางธุรกิจ  หรือ
นักศึกษาในกลุ่มร้าน yuseong pastry เค้ก&เบเกอรี่สุพรรณบุรี  มีธุรกิจอยู่แล้ว เป็นธุรกิจครอบครัว จะได้รรับ
ประสบการณ์การบริหารที่แตกต่างธุรกิจครอบครัว คือ จะต้องบริหารงานกลุ่มแบบมีหุ้นส่วน ซึ่งสามารถนำไป
ปรับใช้กับธุรกิจที่บ้านให้มีระบบมากขึ้นและเข้าใจการบริหารคนได้มากข้ึน  
 
คำสำคัญ  ผู้ประกอบการ  ออนไลน์  ออฟไลน์  
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บทนำ 
ด้วยการเรียนการสอนด้านการตลาด เป็นวิชาสายสังคมซึ่งการเรียนเดิมนั้นเป็นการเรียนในด้านทฤษฎี 

เป็นส่วนมาก และปัจจุบันมีการปรับเปลี่ยนหลักสูตรกำหนดให้การเรียนการสอนเน้นในด้านปฏิบัติมากขึ้น 
เพ่ือให้บัณฑิตที่สำเร็จการศึกษาสามารถปฏิบัติงานได้จริง เพ่ือเป็นบัณฑิตนักปฏิบัติ นั้น  
 ทั้งนี้ การเรียนการสอนในรายวิชารหัส 304-41-17 (60)  ชื่อวิชา Marketing Project  เป็นรายวิชาที่
มี 3 หน่วยกิต และเป็นปฏิบัติ 6 คาบนั้น ในรายวิชานี้จึงเป็นโอกาสดีที่จะสามารถฝึกประสบการณ์ให้นักศึกษา
สามารถประยุกต์ใช้ทฤษฎีที่เรียนมาตลอด 3 ปี รวมถึงประสบการณ์ฝึกงานสหกิจ มาออกแบบบริหารธุรกิจ 
ออนไลน์ในรายวิชา Marketing Project ให้เห็นเป็นรูปธรรมและนำประสบการณ์จากการบริหารธุรกิจขนาด
เล็กซึ่งเป็นงานกลุ่ม ไปใช้ในชีวิตการทำงานจริงได้ในอนาคต  
 ซึ่งในการเรียนการสอนมีการปรับปรุงพัฒนาจากปีการศึกษา 2564 ซึ่งเป็นช่วงที่ยังมีโรคติดต่อ โควิด 
19 ซึ่งปีการศึกษา 2565 ได้มีการให้คำแนะนำปรึกษาและปฏิบัติได้มากกว่าปี 2564 ด้วยการมอบหมายงาน 
และติดตามงานในทุกสัปดาห์ ทำให้นักศึกษาปฏิบัติจริงตามกำหนดการเรียนการสอนและได้ผลลัพธ์ ตามท่ีตั้ง
วัตถุประสงค์ไว้  
 จุดเริ่มต้นของแนวคิด การมอบหมายงาน ที่ต้องศึกษาค้นคว้าด้วยตนเองและลงมือปฏิบัติ ให้นักศึกษา
ได้ประสบการณ์ด้านผู้ประกอบการที่แท้จริงคือการได้เป็นผู้ประกอบการจริง และบริหารบุคลากร ก็คือสมาชิก
ในกลุ่ม โดยการบูรณาการทุกทฤษฎีที่ได้เคยเรียนมาในหลายศาสตร์ เพ่ือให้เกิดการบริหารธุรกิจจริง และเพ่ิม
โจทย์ให้ทำการตลาดออนไลน์เพ่ือให้นักศึกษาพบกับสถานการณ์จริง และแก้ไขสถานการณ์จริง  
 
วิธีการดำเนินงาน 
ลำดับ การดำเนินงาน ธค.65 มค.66 กพ.66 มีค.66 

1 ศึกษาคำอธิบายรายวิชา     
2. ออกแบบกิจกรรมในรายวิชา     
3 มอบหมายงานและติดตามการจำหน่ายออนไลน์และ

ออฟไลน์ในทุกสัปดาห์ 
    

4 รับงานที่เสร็จตามกำหนดเวลา     
5 นำเสนอ และส่งรูปเล่ม      

 
ผลและอภิปรายผลการดำเนินงาน 

การดำเนินกิจกรรมตั้งแต่ วางแผนธุรกิจ ตั้งธุรกิจเล็กๆ ดำเนินธุรกิจ  และสรุปผลการดำเนินการ ที่เกิดขั้นตลอดภาค
การศึกษาที่ 2/2565 ที่เกิดผลกระทบที่เป็นประโยชน์หรือสร้างคุณค่า ด้านการใช้ศาสตร์ด้านการบริหารจัดการ ตั้งแต่การ
วิเคราะห์สถานการณ์การลงทุน บริหารจัดการ ทั้งคน เงิน การตลาด การแก้ไขสถานการณ์ เพื่อให้ธุรกิจดำเนินไปราบรื่นและ 
ไม่ขาดทุน ด้วยความร่วมมือของสมาชิกในกลุ่ม ให้บรรลุผลตามความมุ่งหมายของรายวิชา ผลการดำเนินงาน ดังนี้  
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ผลการดำเนินงาน  
รายวิชา Marketing Project  

แต่ละกลุ่มระดมเงินทุน 300-500 บาทต่อคนและได้รับกำไรเฉลี่ยคืนประมาณ 500 บาท ดังนี้  
ชื่อกลุม่ สมาชกิ (คน) ผลิตภัณฑ์ที่จำหน่ายออนไลน ์

1. ร้านเป๋าตุง (Pao Tung) 5 กระเป๋าผ้า  
2. ร้าน cap in head 4 หมวก, กางเกงลายสก๊อต, ชุดเซ็ท  
3. yuseong pastry เค้ก&เบเกอรี่สุพรรณบุรี 5 ขนมปังน่ึง เบเกอรี่ 

ผลกระทบที่เป็นประโยชน์ด้านคุณค่า นวัตกรรมการเปิดรา้นค้าออนไลน์  
 1. ด้านทฤษฎี นักศึกษาได้ศึกษาทั้งรูปเล่มรายงานในช่องทางออนไลน์ เพื่อจัดทำรูปเล่มที่สมบูรณ์ และ
ปรึกษาด้านการวิเคราะห์สถานการณ์ทางธุรกิจ และวางแผนการตลาด โดยได้ใช้ทฤษฎีที่ได้ศึกษามาทั้งทางด้าน
การตลาด การบริหารจัดการ การเงิน การทำงานเป็นทีม เป็นต้น  
 2. ด้านการปฏิบัติ นักศึกษาได้ฝึกการบริหารคน บริหารเวลา  ได้ศึกษาช่องทางการรับสินค้า จาก
ช่องทางออนไลน์ ศึกษาการเปิดหน้าร้าน ผ่าน Application ต่างๆ เช่น เฟสบุค ไลน์ Tiktok shop  การจัดส่ง
สินค้า การรับชำระเงิน การจัดทำบัญชี การจัดสรรผลประโยชน์จาการลงทุน  
  3. ด้านการทำการตลาดเพื่อสังคม ทุกกลุ่มเมื่อสิ้นสุดโครงงานต้องมีการจัดสรรกำไรเพื่อทำประโยชน์
ต่อสังคมและสร้างชื่อเสียงให้กับมหาวิทยาลัย  
ปัจจัยท่ีทำให้เกิดผลสำเร็จ  

1. การฟังโจทย์ ปฏิบัติตาม และความตรงต่อเวลาของนักศึกษา  
2. การให้ความร่วมมือของนักศึกษา ในการทำงานตามกำหนดเวลา  
3. ความพยายามในการศึกษาสิ่งใหม่ๆ มาใช้พัฒนางานอยู่เสมอ  

ปัญหาและอุปสรรค 
ความพร้อมในการบริหารงานกลุ่มนักศึกษาค่อนข้างยาก นักศึกษาบางกลุ่มบริหารงานกลุ่มได้ดี          

บางกลุ่มสมาชิกกลุ่มไม่ให้ความร่วมมือเท่าท่ีควร  
สรุป 

1. ความสำเร็จของการดำเนินกิจกรรมจัดการความรู้ คือ นักศึกษาต้องยอมรับฟังและพัฒนาตนเอง
ตามคำแนะนำของอาจารย์ผู้สอน  

2. ข้อเสนอแนะแนวทางการทำงานในขั้นต่อไป ต้องมีการวางแผนพัฒนาด้านการนำวิชาการมาใช้
ควบคู่กับการปฏิบัติจริงของนักศึกษาให้มากข้ึน และค้นหานวตกรรมใหม่ๆ มาให้เกิดการทดลองใช้มากขึ้น  
บรรณานุกรม 
http://km.cpvc.ac.th/files/170818088151254_19051410101726.pdf 
https://hypershop.tripod.com/bp_outline.html 
 

 
 

https://hypershop.tripod.com/bp_outline.html
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เอกสารประกอบผลงานในรายวิชา Marketing Project  
1.ประชาสัมพันธ์ผลงานของนักศึกษาผ่านเพจสาขาวิชาการตลาด  

 
 
2. ตัวอย่างการดำเนินงานของนักศึกษา  
 ทุกกลุ่มฝึกทำการสื่อสารการตลาดออนไลน์เอง ทั้งการคิด Content และผู้นำเสนอสินค้า  

2.1 ตัวอย่างการดำเนินงานของ ร้านเป๋าตุง (Pao Tung) 
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2.2 ตัวอย่างการดำเนินงานของ ร้าน Cap in head  
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2.3 ตัวอย่างการดำเนินงานของ yuseong pastry เค้ก&เบเกอรี่สุพรรณบุรี 

 
 

งานสื่อสารการตลาด งานโปสเตอร์และวีดีโอโฆษณา 
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3. การติดตามผลงานนักศึกษาทุกสัปดาห์  
 

 
 
4. การใช้ห้องเรียนออนไลน์ควบคู่กับการเรียนในชั้นเรียน เพ่ือการเก็บรวบรวมผลงานในแต่ละสัปดาห์ 
 

 


